Ainevaldkond

Majandus

Kursuse nimetus

Brénd ja turundus

Eelduskursused

Puuduvad

Loimumine

Majandus-ja ettevotlusdpetus, matemaatika,
eesti keel, lihiskonna- ja inimesedpetus.

Kursuse maht ja 6ppekorraldus

21 tundi, (1tund =75 minutit)

Kursuse ldbiviija

Tiina Marandi. Jiiri Glimnaasiumi vilistlane.
Turundusvaldkonnas tegutsenud iile 15 aasta.
Loovagentuuris tootades teinud koostdod
paljude erinevate bridndidega, néiteks
Swedbank, Farmi Piimatoostus, Solaris
keskus, LHV, Leibur, Alexela.

Opetamise aeg

I trimestri valikaineteniddal2

Kursuse eesmérgid

Aine ldbinud Opilane teab ja moistab
bréandingu ja turunduse pohimdistete olemust
ning omavahelist seost. Oskab seostada
aines omandatud teadmisi teiste ettevotete
tegevusvaldkondadega, mdistab brindingu ja

turunduse olulisust dritegevuses.

Kursuse liihikirjeldus

Kursusel antakse iilevaade brandingu ja
turunduse pOhimdistetest ning
kontseptsioonidest, kisitletakse briandingu ja
turunduse seost ettevotte teiste
valdkondadega. Kisitletakse brandi loomise
pohimotteid, turunduskommunikatsiooni
vorme, visuaalse kommunikatsiooni aluseid
(sealhulgas on voimalus ka ise teha katsetusi
disaini loomises). Lisaks saab iilevaate
loovagentuuri toost ja rollist ning voimalusel

kiilastatakse ka iihte Eesti loovagentuuri.

Kursuse opitulemused




Hindamine Kursus hinnatakse tdhisega A (arvestatud)
v0i MA (mitte arvestatud). Hindamisel
arvestatakse aktiivset osalemist kursusel.
Opilased, kes ei osale tunnis aktiivselt kaasa
peavad tditma lisatlilesandeid kodus, et saada

positiivne kursuse hinne.

Oppematerjalid Loengu- ja seminarimaterjalid

Kirjandus (soovituslik kirjandus) | Vihalem, A. Turunduse alused (2008)
Kotler, P. Kotleri turundus (2002)

Kursuse viljund Kursuse ldabimisel dppija:

- teab brindingu ja turunduse
pohimaisteid

- modistab brindingu ja turunduse
olulisust ettevotte tegevuses

- moistab brindi loomise aluseid

- teab turunduse juhtimise voimalusi
nii organisatsioonides kui ka
projektides

- eristab erinevaid
turunduskommunikatsiooni vorme




